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Las apps que conectan
a productores del agro
con los restaurantes

Alkilalotodo, para alquilar espacios de cultivo

INDUSTRIA. EL SECTOR DE
FOODTECH CUENTA HOY
CON 37 STARTUPS, CON
PARTICIPACION DE 3,33% EN
EL SEGMENTO. ES UNO DE
LOS DE MAYOR CRECIMIENTO,
CON OPCIONES COMO
FRUBANA, IFOOD Y MERQUEO

MEDELLIN
Latinoaméricasehaconverti-
do en un referente mundial del
emprendimiento y de las bien
llamadas empresas emergentes.
Actualmente en Colombia, se-
gin Innpulsa, hay més de 200
startups que tienen el potencial
de convertirse en unicornios
este afio, y el sector de foodtech
esel quemas crecimientohapre-
sentado en este segmento em-
presarial. El desarrollo de apps
surge como alternativa en un
sector duramente sacudido por
lainflaciénypresiones externas,
como es el de alimentos.

De acuerdo con un informe
de ColombiaTech, 37 empresas
hacen parte de este sector, loque
corresponde 3,33% del total de
startups que integran el ecosis-
tema en el pais. Con lo cual, es-
tasiniciativas posicionan alfoo-
dtech entre los 10 sectores con
mayores proyecciones de creci-
miento en los préximos afios.

Conectar a los pequefios y
medianos productores de ali-
mentos con restaurantes, tien-
das y clientes en general, es el
plus que ofrecen hoy startups
como Merqueo, Chiper, Frubana
oiFood, entre otras, encargadas
de ofrecerservicios de abasteci-
miento con bajos costos, gran
variedady calidad de alimentos.
Al mismo tiempo, incorporan
ensuvisién dennegocioun crite-
rio de respaldo a los trabajado-
res del campo colombiano.

Frubana, por ejemplo, esuna
plataforma digital que provee
de frutas, verduras, abarrotes,
alimentos e insumos a restau-
rantes, mediante la conexién di-
recta entre productores locales
y empresas de consumo en La-
tinoamérica. Conmasde 55.000
restaurantes activos, la app se
ha convertido enun aliado para
los productores y restaurantes
de laregién. “En el caso'de Fru-
bana, losrestaurantes seven be-
neficiados con mejores costos
mientras que los productores
también reciben mejores pre-
cios por la calidad de sus pro-
ductos. Y al acortar la cadena
deintermediacién se ven bene-
ficiados en temas de ahorro”,
explicaMatias Troncar, Country
Manager ‘de Frubana Colombia.

Merqueosepresentacomoun
supermercado online en'donde
las personas pueden adquirir
cualquiertipo de producto para

Alkilalotodo es un emprendimiento que conecta a los pequefios
finqueros con las personas de la ciudad que estan interesadas en
incursionar en el mundo de los negocios del agro. La plataforma
permite que los nedfitos en el agro puedan acceder a un espacio
de campo para cultivar, producir y aprender. Los emprendedores
rurales implementan la metodologia del alquiler de 4reas de 20
metros para que los visitantes puedan establecer una huerta, y
entre tanto, Alkilalotodo les suministra un manual de bajo costo
para que sepan implementar el cultivo y darle seguimiento.

Arthur
Freitas

Head of Product
de iFood Colombia

“En iFood nos apasiona la
comida y nuestra mision
es acercar la mds variada
oferta gastronémica a los
hogares en Colombia, a
través de tarifas'y
condiciones justas”.

Matias
Troncar

Country Manager
Frubana Colombia

“En el caso de Frubana, los
restaurantes se ven
beneficiados con mejores
costos, y los productores
también reciben mejores
precios por la calidad de
sus productos”.

elhogar. Y al no serintermedia-
rios, cuentan con bodegas pro-
pias y negocian los productos
directamente conlos proveedo-
res. Todo esto les ayuda a ofre-
cer precios competitivos.

Los delivery son las respon-
sables de conectar a usuarios
contodaladiversidad gastroné-
mica de los restaurantes. Parte
importante de estarelacion tie-
ne que ver con las tarifas que
presentan las aplicaciones, ya
que reflejan el costo que esta-
blece cada restaurante por su
producto. Ante esto, Lucas Wi-
llian, senior product manager
de iFood Colombia, explica que,
“con nosotros los restaurantes
son los que deciden el costo de
sus productos y ellos mismos
lo establecen a través de nues-
tra plataforma. Asi mismo, son
ellos quienes determinan mos-
trar los items de mayor interés
para el usuario”.

Las pequefias tiendas tam-
bién han tenido la oportunidad
de mejorar su gestién median-
te apps como Chiper, la cual tra-
baja con tenderos buscéndoles
los mejores productosy precios,
apoyados en tecnologia que so-
luciona sus problemas en me-
nos tiempo. ;
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RADAR DE FOODTECH COLOMBIA
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200

STARTUPS EN COLOMBIA TIENEN
EL POTENCIAL DE CONVERTIRSE
EN UNICORNIOS PARA ESTE ANO,
DE ACUERDO CON INNPULSA.

55.000

RESTAURANTES ESTAN ACTIVOS
EN LA APP FRUBANA,
PLATAFORMA QUE PROVEE
VERDURAS Y FRUTAS.
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OR 927,06 906,50 922,82 912,96 924,72 915,77 908,47
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CONTRIBUCION PARA ACUEDUCTOS Y ALCANTARILLADOS 10%
NIVELES DE TENSION Nivel i< 1KV Nivel I >= 1KV y < 30KV Nivel I: >= 30 kV y < 57.5 kV Nivel IV: >=57.5 kV
HORARIOS ESTABLECIDOS SEGUN TARIFAS
Tarifa monomia triple ‘Tarifa monomia doble Tipo 2 Tarifa monomia doble Tipo 1
Horas Ménimas: De 9 2 12 y de 18 21 horas Horas Altas: De9a 13y de 18 a 22 horas Horas Altas: De 17 a 22 horas
Horas Medias : De4 a9, de 122 18y de 21 2 23 horas Horas Bajas : De0a 9, de 13218y 223 24 horas Horas Bajes : De 0a 17y de 22 2 24 horas
Horas Minimas: De 0.a 4 y de 23 a 24 horas Nota: La tarifa incluye la contribucién o el subsidio
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